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1. TEMA OU ASSUNTO DA PESQUISA
O título do tema a ser desenvolvido é: Franquias para jovens empreendedores com enfoque em chocolate.

1.1 DELIMITAÇÃO DO TEMA OU ASSUNTO

A delimitação do tema baseia-se em cases voltado especificamente à franquias no setor de chocolate, desde o início, a ideia, o primeiro passo, a produção, vendas e onde estes esforços os levaram.
Além disso, serão avaliadas as vantagens e desvantagens que uma franquia pode trazer ao empreendedor, o que o mercado espera de inovações e como alcançar um público esperado.

2. OBJETIVO DA PESQUISA
O objetivo da pesquisa é demonstrar como os jovens se arriscam no mercado investindo na abertura de novas empresas e como buscam alcançar um sucesso em franquias, apesar de o mercado chocolateiro ser bastante competitivo, como alcançar varias classes sociais mantendo a qualidade da matéria prima.

3. JUSTIFICATIVA DA PESQUISA
O assunto foi escolhido a fim de explanar como o jovem empreendedor pode colaborar hoje no mercado que a cada dia se torna mais concorrido e para garantir seu lugar, o jovem além de inovador, precisa estar qualificado e atualizado quanto a evolução diária das Franquias voltado aos benefícios do mercado de chocolate. 
A escolha acadêmica foi estimulada com a intenção de transmitir aos jovens como boas escolhas trazem sucesso, investimentos em uma estrutura de nome, produtos e marcas, ou seja, as vantagens de uma franquia; Aos gestores das organizações, a importância da inserção do incentivo ao empreendedorismo e a necessidade de novas ideias dentro de uma organização e, a sociedade, o conhecimento quanto a criar e desenvolver um projeto, planejar e executar um sonho. 
4. PROBLEMA DA PESQUISA
 Muitas empresas são abertas todos os dias e muitas outras entram em falência e encerram. Buscamos responder a questão referente a franquias desenvolvidas por jovens empreendedores

O problema da pesquisa esta na questão que se franquias de chocolate administradas por jovens empreendedores alcançam sucesso ou fracassam?
5. HIPÓTESE DA PESQUISA
Se as franquias de chocolates forem bem administradas por jovens empreendedores, obterão sucesso. Se não, as franquias não obterão sucesso.
6. UNIVERSO DA PESQUISA

O universo da pesquisa tem como estudo franquias para jovens empreendedores com enfoque em chocolate, no processo produtivo, que será desenvolvido no ano de 2013, com base em cases de franquias, principalmente dirigida por jovens no mercado de chocolate, na Grande São Paulo.
7. METODOLOGIA DA PESQUISA
 
A metodologia da pesquisa será desenvolvida através de livros técnicos, artigos, sites, revistas e visita técnica (pesquisa de campo).
8. CRONOGRAMA
O cronograma estabelecido para o desenvolvimento do trabalho de conclusão de curso está previsto para as seguintes datas.
	Data/ Período
	Evento

	11 a 17/03/2013
	Reunião para o desenvolvimento do projeto

	17 a 25/03/2013
	Revisão do projeto com orientação

	27/03/2013
	Entrega do projeto

	03 a 05/04/2013
	Orientação Geral sobre elaboração da dissertação

	05 a 10/04/2013
	Reunião para o desenvolvimento do 1° capítulo

	11/04 a 18/04/2013
	Orientações

	18/4 a 25/04/2013
	Reunião para revisão do 1° capítulo

	29/4/2013
	Orientações antes da entrega do 1° capítulo

	05/05 a 08/05
	Entrega do 1° capítulo

	Até 29/05
	Orientações e devolução do 1°Capitulo

	29/05 a 03/06 
	Reunião para desenvolvimento do 2° capítulo

	03/06 a 11/06
	Orientações

	12/06 a 17/06
	Reunião para desenvolvimento do 2° capítulo

	18/06 a 23/06
	Orientação

	24/06 a 27/06
	Reunião para continuação do 2° capítulo

	28/06/2013
	Orientação

	29/6 a 30/07
	Reunião antes da finalização do 2° capítulo

	07/08 a 14/08
	Entrega do 2° capítulo

	14/08 a 28/08
	Devolução do 2° capítulo

	04/09 a 02/10
	Entrega TCC pronto

	09/10 a 30/10
	Banca Examinadora

	13/11/2013
	Reapresentação com alterações sugeridas pela Banca examinadora

	20/11/2013
	Devolução Final

	27/11/2013
	Entrega da versão encadernada – Conf.norma ABNT


9. ORÇAMENTO
O orçamento previsto para a realização do trabalho de conclusão de curso, levando em consideração os gastos decorrentes a realização da pesquisa no decorrer de seu desenvolvimento.
	Descrição
	Valor

	Gastos com mensalidade
	38.100,00

	Gastos com alimentação
	2.250,00

	Gastos com transporte
	900,00

	Gastos com telefone
	600,00

	Gastos com investimentos bibliográficos
	300,00

	Gastos com impressão
	500,00

	Gastos com material escolar
	650,00

	Gastos com impressão TCC
	200,00

	Valor total do orçamento
	43.500,00
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